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Contenido de nuestro Plan de Accidn
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Objetivos

Food Wave tiene 3 objetivos generales

ACTUAR PARA LUCHAR CONTRA
EL CAMBIO CLIMATICO

MODIFICAR LOS HABITOS DE
ALIMENTACION
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Objetivos

Food Wave tiene 5 mensajes clave

ELIGE UNA DIETA SALUDABLE Y APOYA LA PRODUCCION LOCAL Y
SOSTENIBLE LOS MERCADOS TERRITORIALES

COMPARTE CONOCIMIENTOS Y
STOP DESPERDICIO HAZLOS LLEGAR A LAS
ALIMENTARIO INSTITUCIONES
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Objetivos

(CUANTIFICABLES)
C REALISTAS )

Objetivos Actividades Responsables

Comer fruta de temporada  Montaje y difusion de un

S S S L e [ R ) ]

Comité de embajadores Segundo trimestre
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Diagnodstico de la situacion de partida

Nuestra linea base: encuestas sobre habitos sostenibles

(S) Encuesta sobre habitos
sostenibles para alumnado y
familias

Esta encuesta se dirige al alumnado de los centros educativos del programa Educar hoy por un Madrid méas
sostenible que trabajan en los méodulos de Espacio piblico e intervencion en el entorno escolar o Consumo y E
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Actividades para consequir los objetivos

A\ [0

Algunos criterios a tener en cuenta

Potencial comunicativo @

Capacidad de trabajo con el
barrio

Facil integracion curricular @

K3
€

Replicable otros cursos @

Importancia de apoyarnos
en las convocatorias del
Programa
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Campana de comunicacion

Lo fundamental son las Campanas de
Comunicacion Peer to Peer

Los embajadores
sois
los protagonistas

Sabéis como comunicara
vuestros iguales la
importancia de una

alimentacion sostenible
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Campana de comunicacién

4 Claves fundamentales

Lema / Hashtag
EIE-’I

Frase motivadora que defina el
objetivo que queréis transmitir

Q 7 Redes Sociales

m Tres objetivos: Informar,
persuadiry recordar

Q0O video / Cartel

! |=|:I Es la mejor estrategia de difusion.
Recordad que el video no supere el minuto

Concurso
Todos los anos celebramos un concurso de

carteles para motivar vuestras campanas
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Campaia de comunicacién

<
.
A | i | GOBIERNO  MINISTERIO b‘”
g unos EJ em p 0S DE ESPANA DE AGRICULTURA, PESCA
Unién Europea Y ALIMENTACION PNDR
P Desarrol Farat ' o Sesarrol Fural

Europa invierte en las zonas rurales 2014-2020

G.0. ALIMENTACION PUBLICA SOSTENIBLE 4.0. MEJORAR LAS COMPETENCIAS DE PRODUCTORES
HORTOFRUTICOLAS ECOLOGICOS DE PROXIMIDAD PARA FAVORECER LA TRANSICION HACIA
LA SOSTENIBILIDAD DE COMEDORES PUBLICOS DE MADRID, VALENCIA'Y CANARIAS

Actuacion cofinanciada por la Unién Europea

Europa invierte en las zonas rurales

» INVERSION:
SHman SUrcies Total 599.070,88 €
ondo Europeo Agricola

de Desarrollo Rural Cofinanciaciéon UE 80 %
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| Evaluacion de resultados '/Q

| Evaluacidn | | Evaluacion | Evaluaciéna |
Intermedia Final Largo Plazo

O | (#) | | (+) | —-©

Punto de
nartida
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| Evaluacién del proceso

Implicacion |Satisfaccion | Implicacion

Visibilidad con el con el de los
proyecto proyecto aliados

Actividad 1

Actividad 2
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